histoire d’un groupe
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60 ans

en France

P&G célebre ses 60 ans de présence en France.

2012 Acquisition d'Ambi Pur®, marque appartenant au groupe Sara Lee. /4(')1;"1;! 1 9 7 9

2010 P&G devient partenaire mondial des Jeux Olympiques.

Blous

e produits capillaires

Au plus prés de la vie. PG $l4_‘

Notre raison d’étre ‘
« améliorer la vie quotidienne du consommateur \
d’avjourd’hui et pour les générations futures ». 4

Nouvelle production :

2007 Le siege social francais déménage de Neuilly-sur-Seine & Asniéres. Pet ro I e H a h n ®
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2005 Acquisition de Gillette.

2003 Acquisition de Wella® et de I'usine de Sarreguemines, puis des licences parfums de
Valentino®. Production de produits capillaires notamment a destination des
professionnels de la coiffure et de la grande distribution.

2001 Acquisition de Clairol®, spédialiste des soins du cheveu, coloration et produits
de beauté. P&G est présent dans le programme d'innovation collaborative
(« Connect and Develop »).

1998 Lancement de produits novateurs (Febreze®, Swiffer®, etc.) expansion mondiale en
moins de 18 mois.

Le site de Blois aujourd’hui :

1997 Acquisition de Tambrands avec Tampax®, leader mondial de la protection féminine.

1994 P&G est présent dans 50 pays au travers de 250 marques.

1991 P&G étend ses activités en Europe de I'Est : Tchécoslovaquie, Hongrie, Pologne
et Russie.

COVIRGIRF 1989 Acquisition de Noxell et de ses produits de beauté.
Les ventes mondiales de P&G atteignent 20 milliards de dollars.

1988 P&G s'implante en Chine.

1986 PA&G innove et crée le premier shampooing 2 en 1.

1985 Acquisition de Richardson-Vicks et de leurs gammes de produits de beauté dont
Oil of Olay® et Pantene®. Achat de I'usine de Blois a I'origine site multi-secteur,
elle devient I'un des plus importants centres de production de shampooing
et d'aprés-shampooing.
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Création et lancement de la gamme anti-pelliculaire Head & Shoulders®,
nouveau produit et nouveau marché pour P&G France.

ada

Lancement de Vizir®, premiére lessive P&G sous la forme liquide.
s ' 3 - S A\ ¢ , : £ R , / ’ — . R 4§ 5 : . : | W, L'usine de P&G Blois est spécialisée dans la fabrication de shampooings
et-Cher R Lo, o 4 ' odl gl | FTIRE - {5 o <o e 5 - I——— -. ; ; : i , - B ol e L ' UG e 17 4 s et d'aprés-shampooings. Elle produit plusieurs millions de bouteilles
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quittent le site de P&G Blois.
_ ; Il fait partie des 50 sites de production P&G qui ont réussi a revaloriser
- : - tous leurs déchets. C'est également |'usine du groupe qui consomme

Lancement des couches-culottes Pampers® : les bébés sont désormais
plus au sec.

Lancement d'Ariel®, qui révolutionne le marché en étant la premiere
poudre a base d'enzymes.

Le siege social francais déménage de Paris pour Neuilly-sur-Seine.
Lancement de Mr. Propre®.

Création de I'usine d'Amiens (production de savons), I'une des plus importantes
dans le monde pour les produits d'entretien du linge et de la maison.

Lancement du 1¢ shampooing anti-pelliculaire, fruit de 10 ans de recherche. Achat et construction le moins d’eau avec 1,6 | d'eau pour 1 | de shampooing produit.
Le nouveau siége social dedP&IG ouvre ses polrtesddans Ie”cerzitrj d§ A £ E: C:-'Iaa?‘g‘;a;?(! Lea rdson-Vicks
Cincinnati. Les ventes mondiales atteignent plus d'un milliard de $. | ; - 2 /o - . 4 - . .
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Lancement de la 1% brosse a dent nylon : Oral-B®. : 1 9 64

Nouvelle production :

France

Lancement de Tide®, «the washing miracle». Rog er Cava i I Iés®

Création de Pantene® par la société suisse Hoffman-La Roche.

Premigre publicité télévisuelle pour le savon Ivory®, la télévision n'a que 5 mois
d'existence aux Etats-Unis.

1987 1990 1994 1995 1997

Intégration P.E.T. Extension des locaux P&G Blois fabrique La production est Construction des 2014 s
P&G s'implante en Asie. sociaux et salle de pause. du shampooing, des entierement dédiée a la remorgues décroc :
RICHARDSON-MERRELL.S. A. Blendax®. lotions capillaires, rande distribution. voies d‘attentes. 75% Europe Ouest
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Projet MoB (vanchester Or Blois)
Integration de la product
Manchester.

Premiéres installations de sites de production hors de Cincinnati. I'exportation .

Diminution de la part
pharmaceutique au profit
de la grande distribution.

Invention du rasoir Gillette®.

Ivorydale : Le premier laboratoire de R&D est créé. 1 9 5 9

P&G met en place I'intéressement aux bénéfices.

Organisation d'une rencont
sportive amicale a Blois
réunissant les employés de
plusieurs usines P&G.

Le «Made In Beauty»
2011 : Début de partenariat Always® / UNESCO. Les principales marques produites & BISis

Objectif : lutter contre I'illettrisme des jeunes filles au Sénégal.
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Petrole Hahn®. I'Europe de I'ouest
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Carrefour

Depuis plus de 40 ans partenariat avec Vacances Propres.
wmamows— Objectif : lutter contre I'abandon des déchets dans la nature.

PANTENE

Changements significatifs
dans les processus de travail.

PANTENE

laboratoire lachartre

William Procter, fabricant de bougies, = 1959 > 1984
et James Gamble, savonnier, s'associent.
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Création et lancement de la gamme anti-pelliculaire Head & Shoulders®,
nouveau produit et nouveau marché pour P&G France.

Lancement de Vizir®, premiére lessive P&G sous la forme liquide.
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Lancement d'Ariel®, qui révolutionne le marché en étant la premiere
poudre a base d'enzymes.

Le siege social francais déménage de Paris pour Neuilly-sur-Seine.
Lancement de Mr. Propre®.
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